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El incremento de los indicadores anotados coincide con la tendencia de crecimiento del indice de
Confianza Empresarial, ICE, Global calculado por el BCE, del 2010.
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Etaboracién. Dario Davalos, Fuente: BCE 2010

preguntas: 1) ¢Como cree usted que serd la situacién econdmica de su ho
cree usted gue serd el consumo de su hogar en entretenimiento en los

sera la situacion econdémica del pais durante los préximos 3 meses? En la Encuesta Nacional de Empleo, Desempleo y
Subemplec (ENEMDU), realizada por el Instituto Nacional de Estadisticas y Censos, se incluye el cuestionario para sl

céleulo del indice de Confianza del Consumidor. La muestra mensual es de aproximadamenie 3,800 hogares de las
ciudades de Quito, Guayaquil, Ambato, Cuenca y Machala.

gar en los préximos tres meses?, 2) ;Cémao
proximos tres meses?, 3) ;Cémo considera que
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“El ciclo del ICE se encuentra a noviembre de 2010, 5% por encima del crecimiento promedio de
corto plazo, por lo que la actividad econdmica esté en recuperacion a los largo del afio 2010"",

A continuacion se indica la contribucién de los sectores industria, comercio, construccién y
servicios, a la variacion mensual del [CE del BCE, en el 2010:

Besglose de aporte de sector econdmico a indicador de variacién del

ICE 20110 - BCE
0,8 -
0,7 -
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2 0,5 Industria
[=] .
g 0.4 8 Comercio

0,2
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0

= Construccion

Servicios

Elaboracién. Darto Dévalos. Fuente: BCE 2010

Para el mes de enero de 2010 no existe desglose en el boleiin informativo del ICE de! BCE.
Tampoco se incorpora en los valoras de construccidn y servicios en los meses de marzo, abril ¥
mayo del mismo afio, por considerar sus aumentos como "de manera muy marginal” o "de menor
manera”’, seglin relatan los boletines del ICE analizados.

Y Estadisticas Macroecondmicas, Banco Central det Ecuador, enero de 2011
Pag. 33

12



COMUNICACION ESTRATEGICA - QUITO ECUADOR

Percepciones por negocios, segiin el ICE del BCE, correspondiente al mes de diciembre de

2010:
Sector Percepcion

Industria - | “Endiciembre, la cantidad de empresas del sector industrial que
mencionan estar mejor, es superior a la cantidad de empresas que
dicen estar peor con raspecto al mes de noviembre. De esta manera, el
saldo de la situacion de negocio es de +20%. Confrariamente, la
expeciativa para el mes de enero del saido de ia siiuacion de negocia
presenta un valor de -12%”, (regularmente, el mes de enero se
considera bajo econdmicamente, en comparacion a los movimientos
del mes de diciembre)

Comercio “En el mes de diciembre, [a cantidad de empresas del sector comercial
gue mencionan estar major con respecto al mes anterior es superior a
la cantidad de empresas que dicen estar peor; de esta manera, el saldo
de la sftuacién del negocio es de +51%. La expectativa para el mes de
enero, es que ¢l saldo de la situacion del negocio sea de -2%",

Construccién “En el mes de diciembre, la cantidad de empresas del secior
: construccién gue mencionan estar mejor es superior a la cantidad de
empresas que mencionan estar peor. El saldo del mes es de +7%.-

Para el mes de enero, [as expectativas de la situacion del nagocio se
ubican en un saldo positivo de +36%".

Servicios “En el mes de diciembre, la cantidad de empresas del sector servicios
- gue mencionan estar mejor es superior a las empresas que dicen estar
peor; El saldo de [a sifuacién de negocio es +26%.

Para el mes de enero de 2011, ios empresarios son optimisias ya que
prevén que el saldo de la situacion de negocio sea de +15%".

Elaborasian, Pario Davalos. Fuente; ICE DICIEMBRE - BCE 2010

El indice de Confianza Empresarial calculado por Deloitte en el 2010 también expona
percepciones positivas de los empresarios en varios aspectos de la coyuntura nacional, en
especial a las ventas, al pasar de 83,5 puntos en enero, a 94,5 en diciembre, de un iotal de 250
posibles. En el mes de diciembre de 20089, este dltimo fue de 82 puntos.

ICE - Deloifte - 2010

93,5
s1,3 232 90,2
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Elzboracidn, Carfo Dévalus. Fuente: Deloitte 2010
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Segun Diego Borja, presidente del Directorio del Banco Central, “hay un modelo de previsién
(econdmica que) tiene tres pilares basicos. Uno es el crecimiento de la inversion publica.
Estamos hablando del 11 o 12% del PIB. El otro es el crecimiento del consumo de los hogares,
que es el que més crece, y el comportamiento del sector externo de |a economfa. Hay otros mas
pero estos son los fundamentales. Este afio {2010) también hay una recuperacién del sector
privado. El orden de la inversion global supera el 16%, entonces estamos hablando del 11 o0 12%
de la inversion plblica y del 7 u 8% de la inversion privada"®.

Para Joaguin Morillo, vicepresidente de riesgo de Produbanco y miembro del directorio de Ia
Asociacion de Bancos Privados del Ecuador, ABPE, "con una tasa de crecimiento anual del 20%
el crédito exhibié un comportamiento muy dinamico durante el 2010. Al mes de diciembre, dijo,
los préstamos relacionados con la produccién, es decir el microcrédito, el comercial y la vivienda,

mantuvieron una participacién cercana al 70%, mientras el de consumo representa alrededor del
30%"",

“De acuerdo con las estadisticas de la asociacion, la alta liquidez, el gasto ptblico y el consumo
de los hogares fueron los factores sustancizies”'®. Para Borja, tal resuitado se debe a las
politicas de inversién del actual Gobierno Nacional.

Asi las cosas, declaraciones recientes del altos funcionarios de Estado dejan entrever esfuerzos
gubernamentales para el 2011 relacionados con ia busgueda y apertura de mercados
internacionales a productos ecuatorianos, afustes en el déficit de balanza comercial del 2010, a
través del impulsc a la industria manufactura, hasta lograr un 8% de crecimiento anual,
florecimiento de las capacidades de las fuerzas productivas nacicnales, haciendo uso de becas,
inversién en ciencia y tecnologia, a mas de mejoras en las condiciones de nutricidn de infantes,
incrementos en la participacién de crédito productivo a pequefios empresarios ', entre otros.

Estas versiones generaran positivo impacto en el incremento de |as capacidades productivas
nacionales, tanto en el corto como en el largo plazo, asi como en el comercio y los servicios, y
por ende an los empresarios,

1 ‘Preocupa la crisis en la Unidn Europea y Estados Unidos®, Diario Expreso, 30 de enero de 2011,
hito:/fwww.expreso ec/ediciones/2011/01/31/nacionallactualidad/oreocy a-la-crisis-en-la-union-europea-

| os Bancos cerraron con indicaderes positivos, Diario Expreso, 01 de febrero de 2011,
htip:#www exoreso.ecfediciones/201 1/02/02/nacionalactualidad/ins-bancos-cerraron-2010-con-indicadores- asitivos/
18 -
Ikib,
7 Para un version mas amplia, consultar Gobierne Nacional presentd nuevas mefas del FPlan Nacional para ¢! Buen Vivir, enero 03 de
2011. hitp:Hfwww. elijudadans,qob. ecfindex.ohp?eption=com contentdview=article&id=20025:gobiernc-presento-nuevas-meias-del- lan-
naciongl-para-gl-huen-vivir-8catid=2:politica &lte rid=43

-¢stados-unides/
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Fundamento de las reacciones negativas o positivas de los empresarios y disefio de
lineas discursivas como estrategia de apertura de los “candados” contables.

Los empresarios tienen dos principios fundamentales a perseguir en sus propdsitos:
mantenimiento de la propiedad privada de la produccion, o también controi de ios medios de
produccién, y consecucion de ganancia relativa o absoluta. Todo intento, iniciativa, estatal por
aproximarse a su conocimiento representa una amenaza a sus intereses. Ambas son fruto de
determinadas relaciones sociales de produccién, mantenidas a través de su interaccidn con las
fuerzas productivas, el régimen juridico-politico y la ideclogia.

Las relaciones sociales de produccién son aquellas establecidas por los individuos entre si, de
manera necesaria o independientemente de su voluntad. Constituyen el fundamento del
mtercamblo de mercancias y su reaiizacion (a mas de ser una constante en distintas formas de
organizacion de la producmon llamese esclavista, feudallsta o capitalista), mieniras las fuerzas
productivas son el trabajador, la ciencia y la tecnologia. El régimen juridico-politico es el Estado,
donde se institucionalizan las formas de las relaciones sociales de produccién otorgandole
caracteristicas normativas especificas, como proteccion a la propiadad privada y el derecho a
adquirir concretas formas de ganancia (siempre y cuando sea posible establecerio, pues los
empresarios asumen la generacion de ganancia como pare de las bondades del mercado). La
ideologia es la cultura, la forma de ver el mundo. Al haberse desarroliado en la historia, la
ideologia (falsa conciencia) asume a dichas relaciones como naturales, no como evolucién
material de singulares condiciones de vida. Esto crea una estructura social- economlca sobre la
cual operan los empresarios.

Las relaciones sociales de produccion impulsan el desarroilo de las fuerzas productivas en un
primer momento, hasta que estas se convierten en un obstaculo a su desarrollo, y s ahi cuando
se produce su transformacién. También la retroalimentacién de las fuerzas productivas a estas
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relaciones puede mantenerias. Igual sucede con el resto de componentes del sistema, su
objetivo es conservarlo inalterabie,

A partir de estos criterios, resulta conveniente emprender un examen de las preguntas del
formulario de la encuesta exhaustiva, con fines de establecer aproximaciones de su relacion con
la estructura social-econdmica sobre la cual se mueven los empresarios para conseguir sus
objetives, es decir, si la altera, fa mantiene o la supera, sin perjudicarla. De serlo, ellos se
opondran a la encuesta, pues, como se anotd, en esa estructura son elementos categéricos la
propiedad privada y la ganancia, principio y fin de la actividad empresarial.

Los empresarios comlinmente llaman infervencién del Estado en la propiedad privada a
cualquiera de sus gestiones destinadas a conocer su estado, en su legitimo derecho. Alrededor
de esta idea, con o sin prusbas empiricas, lo acusan de desear limitar sus actividades
productivas (Gnicamente la ganancia), y promueven entonces presiones pubicas para detener lo
que ellos llaman obstéculos a las libertades (en el fondo es mantener determinadas formas de
relaciones. sociales de produccién). En sse sentido, la. propuesta de.la encuesta exhaustiva.
puede calificarse en términos de baja y alta intervencion, lo cual definira, justamente, un bajo o
alto nivel de cooperacién empresarial.

La férmula Y = f{x) ayuda a distribuir graficamente lo indicado, siendo Y la variable dependiente
{nivel de cooperacion), con movimiento en funcién de X, variable independiente (propuesta de
encuesta).

A continuacion se efectuara una valoracién de los capitulos de la encuesta de acuerdo a posibles
percepciones empresariales, construidas a partir de estimarlas amenaza a la propiedad privada y
la ganancia.

Interponer entrevistas como estudio de campo, para conocer con certeza las opiniones
empresariales respecto a los capitulos de la encuesta exhaustiva, los pbne en situacién de
riesgo, - a ralz de las sensibilidades existentes a causa de las coyuniuras polfficas
gubernamentales, por lo cual, en el mejor de los casos, se obtendrian respuestas, pero con
informacién incompleta; siendo asi un doble desgaste. La solucion meiodolégica es la anotacién
de las posibles percepciones a partir de inferencias obtenidas mediante la observacién directa
del comportamiento de los empresarios ecuatorianos frente a la gestion estatal en la economia, y

también dialogos informales con algunos de sus representantes. A continuacion se anotan los
resultados:
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Capitulo
Formulario

Posible percepcidn

Al ser una iniciativa estatal, podria ser percibido como una amenaza a los
sectores empresariales.

Identificacion y Ubicacién

Ubicacion Territorial

Actividades realizadas en
el 2010

Detalles operacionales

Perfodo de funcionamien‘to

de [a empresa

Ritmo de trabajo de fa empresa y sostenibilidad

Personal pcupédo, :
sueldos y salarios del mes
de noviembre de 2010

Podria ser asumida como caracterizacion de uso de la principal fuerza
productiva (frabajo). .

Ingresos, ventas y costos
de ventas en el 2010

Podia entenderse como afectacion a las ganancias por generacion de
nuevos impuestas, y ser estimada como un examen a fas utilidades.

Gastos operacionales y
otros ingresos en el 2010

“eficiencia con lacualse

Podria ser considerada come la identificacion de gastos de ventas, gastos
de administracién y gastos financieros: el INEC puede fratar de medir la
manejd la'empresa y/o [a posibilidad de gie se
considere que los gastos estén inflados a efectos de reducir las utilidades
sujetas a impuestos

.lmpueétos en el 2010

Podria ser evaluada como identificacién de evasion tributaria

Inventarios en el 2010

[o5]

Podria ser concebida coms ia ideniificacion del gire del negocio ysu
compatibilidad con las ventas

Combustibles y
lubricantes utilizados en
el 2010 '

Podria darse la colaboracién empresarial para intentar demostrar elevados
costos de produccion y asi endosar al Estado la responsabilidad y/o e
Estado beneficia en exceso a través subsidios

Energia eléctrica y agua
enel2010 - . - :

10

Podria darse la colaboracién empresarial para intentar demostrar efevados
costos de produccién y asi endosar al Estado la responsabilidad y/o el
Estado beneficia en exceso a través subsidios

Pagos por servicios'
{honorarios y comisiones)

en e] 2010

1

Podria ser tomada como intento por determinar la evasion de impuestos,
pues al aumentar el gasto disminuye la ufilidad

Pagos por servicios de
alquiler en el 2010 -
incluye bienes de leasing

12

Podria ser tomada como intento por determinar la evasion de impuestos,
pues al aumentar el gasto disminuys la utilidad

Activos fijos {valores en
délargs) en el 2010

13

Podria asumirse que se frata de establecer el patrimonio con fines
tributarios

Materias primas, -

repuestos y accesorios,

Envases y embalajes’ -
utilizados en el 2010

14

Fodria darse Ja colaboracién empresarial para intentar demostrar elevados
costos de produccién y asi endosar al Estado |a rasponsahilidad

Produccién y ventas eh el

2010 - -

15

Podria ser juzgada como una inferencia de ganancias reales a partir da
rentabilidad del negocio.

Costos de ventas de

mercaderia en el 2010 ~ .
Comercio S

16

Podrian pensarse que el INEC considera que la informacian es falsa,
porque interesa a la empresa evidenciar costos altos de produccisn, para

indicar bajas utilidades.

Los productos ofertados

por su empresa se -
vendieron principalmente

a (%)

17

Fodria asumirse como un esfuerzo por la identificacion de mercados para
la competencia.

De las posibles percepciones.se deduce la siguiente calificacién: bajo = 1, alio = 2.
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Capitulo Y X

I 2 1
2 2 1
3 2 1
4 1 2
5 1 2
8 1 2
7 1 2

) 8 i 2
3 2 1

10 2 1
1" 2 1
12 | 2 1

13| g 2

_"_14_‘ | 2 1

15 1 2
LI 2

ERE 1 2

Y = f{x)

Variacion aproximada

3.
o
N~
5
g 2 —
j=9
=]
g
u 1 —&
T
‘g
=
=z ¢

o 1 2 3

Propuesta de encuesta / Percepeidn intervensién
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Nivel de colaboracién aproximado

17
15
13
"
o
£ 7-
5
3 4
1 .
Si No
Opcion

Distribucién grafica de las preguntas de acuerdo a criterios utilizados:

Aproximacion de
preguntas que recaen
sobre

oy - Reiationes
" sotialesde
produccion

Empresarios responderan desde

alli: no reconocimiento del entorno

nacional e internacional, eso les
19 induce a un pseudo liberalismo.

Aproximacién de
preguntas que
recaen sobre
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La ideologia funciona como mecanismo de soporte tanto de las relaciones sociales de
produccién como del Régimen Juridico - Politico. Su expresién condiciona el mensaje de los
empresarios destinado al publico. Es en esa dimensién donde se constata el no reconocimiento
de la incursién del Estado en la economia; a pesar de la evidencia empirica de la que se
dispone. No la reconocen ptblicamente como una oportunidad en e medianc y largo p]a?.o,
impidiendo desarrollar alianzas duraderas. Cualquier vinculo en el corto plazo sera posible
siempre y cuando ellos perciban la posibilidad de beneficios coyunturales.

Por tanto, frente a las posibles percepciones identificadas, se plantean las siguientes alternativas
de mensajes:
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